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Warszawa, 7.09.2020 1.
Numer sprawy: 11/2020

Do:
Wszystkich zainteresowanych

dotyczy: postepowania o zamowienie publiczne w trybie przetargu nieograniczonego
na: Dzialania informacyjno-promocyjne w ramach projektu pn. ,Rearanzacja stalej
ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspolfinansowanego w ramach dzialania 8.1 VIII Osi Priorytetowej Ochrona
dziedzictwa kulturowego i rozwoj zasobow kultury PROGRAMU OPERACYJNEGO
INFRASTRUKTURA I SRODOWISKO 2014—2020.

WYJASNIENIA I ZMIANA TRESCI STWZ,

I. Na podstawie art. 38 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien
publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2019 r., poz. 1843 ze zm.), dalej zwanej ,ustawa
Pzp”, Zamawiajacy Muzeum Narodowe w Warszawie informuje, iz otrzymat ponizsze
wnioski o wyjaénienie treéci Specytikacji Istotnych Warunkow Zamowienia (SIWZ), na
ktoére udzielit nastepujacych odpowiedzi:

Pytanie 1

Dotyczy czesé 6 produkeja animowanego spotu- prosimy o wyjasnienie
szersze:

a) co ma by¢ przedmiotem filmu animowanego

b) Jakie majg by¢ zalozenia animacji

c¢) jakie maja by¢ warunki techniczne przygotowania spotu.

d) jakiego rodzaju animacje zamawiajacy ma na mysli. ( pojecie animacja
2 D jest bardzo enigmatyczne.)

e) Czy zamawiajgcy zapewni jakie§ materialy wyjSciowe do produkeji spotu, jesli tak to
jakie.

f) Czy zamawiajacy zapewni wklad merytoryczny w produkeje spotu.

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja stalej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspolfinansowanego ze srodkow w ramach Dzialania 8.1, Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIl o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobéw kultury

Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Infrastruktura i Srodowisko

Odpowiedz 1

Przedmiotem zamoOwienia jest przeprowadzenie dzialan informacyjnych i
promocyjnych dla projektu ,Rearanzacja stalej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej
Muzeum Narodowego w Warszawie”. Cze$¢ VI Wykonanie animowanego spotu
reklamowego na potrzeby reklamy zewneltrznej i dzialan w Internecie
zaklada produkeje filmu animowanego, ktorego przedmiotem ma by¢ promocja
olwarcia Galerii Sztuki Starozytnej. Zalozeniem animacji ma by¢ wzbogacenie spotu
reklamowego przy czym warunki techniczne wykonania animacji pozostawiamy po
stronie wykonawcy, spot bedzie publikowany w mediach spoleczno$ciowych (plik z
rozszerzeniem mp4) . Wykonawca moze liczy¢ na wsparcie merytoryczne po stronie
Zamawiajgcego co wskazane jest rowniez w punkcie 6. Opisu Przedmiotu Zamowienia
(zwanym dalej OPZ) jako ,Briefing dotyczacy realizacji materialu”. Wykonawca
powinien zaanimowac pliki dostarczone przez zamawiajacego (reprodukcje dziel,
archiwalia, ryciny itp.).

Pytanie 2
Dotyczy Reklama prasowa- Prosze o informacje:
a) czy wykonawca ma wykona¢ rowniez projekt do rzeczonej reklamy.

b) jedli tak to czy zamawiajgcy zapewni materialy wyjéciowe do produkeji reklamy tj
tres¢, ewentualne zdjecia itp.

Odpowiedz 2

Czesé VII oraz VIII dotyczaca Reklamy prasowej — ekspozycji grafiki
reklamowej na stronach wybranych tytuléw prasowych nie zaklada projektow
graficznych po stronie Wykonawey. Dlatego nie zostalo to uwzglednione w Opisie

Przedmiotu Zamoéwienia. Projekty graficzne dostarcza Zamawiajacy.

Pytanie
Dotyczy produkeja materialow poligraficznych

a) czy zamawiajgcy zapewni projekty do przedstawionych w tej czesci zamowienia
materialow,

b) jesli nie to czy zamawiajgcy zapewni materialy do ewentualnych projektow
graficznych,

Odpowiedz 3

pkt. aib. Zgodnie z Czedcig IX OPZ ustuga dotyczy tylko produkeji poligraficznej i
produkcji materialow stalych. Projekty graficzne dostarcza Zamawiajacy.

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja stalej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspolfinansowanego ze srodkéw w ramach Dzialania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoéj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury

Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Pytanie 4.
Dotyczy produkeja materialow poligraficznych

¢) Prosze o podanie precyzyjnych parametrow Scianki konferencyjnej ( wielko$é ,
rodzaj materialow itp)

d) prosze o podanie gramatury materiatu na proporzec

e) prosze o podanie parametrow technicznych materialow na wykonanie naklejki
planszy

f) prosze o podanie gramatury materialu na baner nad schody w holu gléwnym
Odpowiedz 4

pkt. ¢. Czeéé IX punkt 9.5 zaklada produkeje panelu do scianki konferencyjnej:
wielko$¢ panelu: 75 x 225 cm, magnetyczne mocowanie do ramy;

rodzaj materialu: druk na materiale polipropylen zawierajgca warstwe aluminium
,druk bezpo$redni w technologii pigmentowej materiat laminowany laminatem
zabezpieczajaco antyrefleksyjnym zawierajacym warstwe materialu merceryzowanego

pkt. d. Czeéé IX punkt 9.6 zaklada produkeje wielkoformatowego baneru reklamowego
(proporca) nad wejSciem do Gmachu Glownego MNW:

material: Siatka 280g/m2

pkt. e. Cze$¢ IX punkt 9.7 zaklada wykonanie planszy naklejki na stele informacyjna
przed wejéciem glownym do Galerii:

material: Folia samoprzylepna biala Oracal

pkt. f. Czesé IX punkt 9.8 zaklada druk wielkoformatowego baneru reklamowego (nad
schodami w holu glownym)

Material: banerowy blockout z czarnym tytem nie mniej niz 510g

anie
Dotyczy kampania internetowa:

a) jakirodzaj (wielkosé reklamy) przewiduje zamawiajacy w kampanii display

Odpowiedz 5

Cze$¢ X Reklama internetowa — kampania promocyjna w Internecie
(ekspozycja banerow reklamowych oraz emisja spotow promocyjnych;
Display, Video, retargeting; w serwisach internetowych) oraz platna
kampania w social mediach zaklada wiele formatow graficznych, w zaleznosci od
mozliwoéci i dostepnosci w serwisach internetowych.

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja stalej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o8 priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwéj zasobow kultury

Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Pytanie 6

Dotyczy kampania internetowa:

Czy kampania na tb ma dotyczy¢ promocji konkretnych postow , reklam czy innych
noénikow reklamowych. Prosze o uszczegolowienie jaki rodzaj materialow ma by¢
promowany. Kto odpowiada za stworzenie contentu. Jesli wykonawea to czy
zamawiajgcy dostarczy materialy wyjéciowe do jego przygotowania.

Odpowiedz 6

Czes¢ X Reklama internetowa — kampania promocyjna w Internecie

ekspozycja baneréow reklamowych oraz emisja spotéw promocyjnych;
Display, Video, retargeting; w serwisach internetowych) oraz platna
kampania w social mediach zaklada kampanie reklamowg na FB, bez promocji
konkretnych postow. Kontent jest po stronie Zamawiajacego.

Pytanie 7

Dotyczy kampania internetowa:

Jak dhugi spot wideo przewiduje zamawiajgcy. Pytanie jest o tyle istotne, ze reklamy
aby byly skuteczne powinny trwaé¢ maksymalnie do 10 sekund. Kto odpowiada za
produkcje video. Jesli wykonawca to czy zamawiajgcy dostarczy materialow do jego
produkcji.

Odpowiedz 7

Spot do realizacji zadania z CzeSci X zostanie dostarczony przez Zamawiajacego.

Pytanie 8

Pytania do cze$ci kampania w internecie

a) Czy sg kody $ledzenia, skonfigurowane konta Google Analytics /Google ADS (moze
taka reklama byla), zeby skorzystac z grupy do remarketingu?

b) Preferowana lista portali na ktorych ma pojawi¢ sie reklama, czy wykonawca sam
ma dopasowac? .

c) czy jest zainstalowany Pixel FB

d) Jaki budzet zamawiajgcy przewiduje na poszczegdlne dzialania w internecie? Czy |
wykonawca ma to sam okreslic? |

Odpowiedz 8 |

pkt. a. Tak, jest mozliwo$¢é skonfigurowania konta Google Analytics/Google ADS.

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja stalej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspdlfinansowanego ze srodkéw w ramach Dzialania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury
VIIl o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoj zasobéw kultury

Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIIS).
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pkt. b. Zgodnie z Czgscig X pkt. 10 OPZ Zamawiajacy potwierdza, ze wskazuje
wylgcznie kategorie tematyczne serwisow: Kultura i sztuka, muzea, wystawy, Sztuka
starozytna, wystawy, bez wskazywania konkretnych portali.

pkt. ¢. Na potrzeby kampanii bedzie mozna skorzystaé z Pixel FB

pkt. d. Zgodnie z art. 86 ust. 3 Pzp, kwota jaka Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na
stinansowanie zamoéwienia zostanie podana bezpoérednio przed otwarciem ofert.

I1. Zamawiajacy zmienia zalgcznik nr 1 do SIWZ.(zmieniony fragment zaznaczono na
zoOto). Zmieniony zatgcznik nr 1 do STWZ stanowi zataeznik do niniejszego pisma.

III. Zamawiajgcy dokonuje zmiany terminu skladania ofert i wyznacza go na dziefi 10
wrzesnia 2020 1. godz. 9.00. Otwarcie ofert nastapi w dniu 10 wrzeénia 2020 r. o godz.
9.30. Majac na uwadze powyzsze w rozdziale XVI SIWZ:

1. pkt1 otrzymuje brzmienie: Oferty mozna skladaé w siedzibie
Zamawiajacego — w Dziale Zamowien Publicznych (pok. 260), II pietro,
lub w Kancelarii MNW w terminie do dnia 10 wrzeénia 2020 r., do godz.
9:00

2. pkt 3 otrzymuje brzmienie: Oferty zostana otwarte w siedzibie
Zamawiajacego, w dniu 10 wrzeénia 2020 r., 0 godz. 9.30.

Jolanta Hercog

('QJ?_«_( )
Xﬂf};%ﬁ%mnm ds. Zarzadzanie

Muzeum Narodowe w Warszawie

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja stalej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspolfinansowanego ze $rodkéw w ramach Dziatania 8.1, Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury
VIII o priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoj zasobéw kultury

Programu Operacyjnego Infrastruktura | Srodowisko 2014-2020 (POIIS).
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA — zatacznik nr 1 do SIWZ

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych dla projektu
,Rearanzacja stafej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspoltfinansowanego w ramach dziatania 8.1 VIII Osi Priorytetowej Ochrona dziedzictwa kulturowego
i rozwdj zasobdw kultury PROGRAMU OPERACYJNEGO INFRASTRUKTURA | SRODOWISKO

2014-2020.

Dziatania okreslone powyzej obejmowac beda:
1. Produkcje poligraficzng i produkcje materiatéw trwalych, produkcje video i radio;
2. Zakup mediow, w tym outdoaor, prasa, radio, internet.

o  Wszystkie czynnosci zwigzane z przygotowaniem, planowaniem i egzekucjg dziatan, Wykonawca
hedzie realizowat w porozumieniu, za akceptacjg i wg wytycznych Zamawiajgcego.

e Dziatania beda realizowane zgodnie z Harmonogramem promacji.

o Wszelkie zmiany w zatozeniach projektu bedg potwierdzane obustronnie mailowo, przy czym kazda
ze stron (Wykonawca i Zamawiajacy) zobowigzana jest potwierdza¢ zwrotnie odbiér wiadomosci.

e Wszystkie okreslone przedmiotem zamodwienia dziatania bedg wymagaly pisemnego potwierdzenia
przez Zamawiajgcego w formie protokotu odbioru.

e Wszystkie dziatania zwigzane z zakupem medidéw zostang potwierdzone stosowng dokumentacjg
fotograficzng lub w formie printscreen-ow; preferowane raporty przygotowane przez mediodawcow.
W wypadku kampanii radiowej potwierdzeniem bedzie plan emisji.

Realizacja przedmiotu zamodwienia obejmujgca zaprojektowanie i produkcje musi by¢ zgodna
z zasadami / wytycznymi, okreslonymi w szczegdlnosci w nastepujacych dokumentach:

— Strategii komunikacji Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko na lata 2014-2020;
https://www.pois.gov.pl/media/5870/SK POIiS 2014 2020 02072015.pdf

—  Strategii komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020;
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/5832/Strategia_komunikacji PS 2014 2020 30 0
6 2015.pdf

—  Ksiegi Identyfikacji Wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow programow polityki
spéjnosci na lata 2014-2020; hitp://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/31133/KIW 2014-
2020Grudzien2016.pdf

— Podrecznika wnioskodawcy 1 beneficienta programéw  polityki  spdéjnosci 2014-2020
w  zakresie informacji i promocji;  http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-
funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-
2014-2020-w-zakresie-informaciji-i-promocji/

— Identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego w Warszawie;
hitp://www.mnw.art.pl/download/gfx/muzeumnarodowe/pl/defaultstronaopisowa/439/2/1/mnw
ci_manual.pdf

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze $rodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIl o8 priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdéj zasobdw kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Przedmiot zamdwienia zostat podzielony na czesci. Wykonawca moze ztozy¢ oferte na jedno, kilka
lub wszystkie czesci przedmiotu zamowienia.

Reklama — ekspozycja i emisja reklam na nos$nikach outdoorowych

Czesc |
1. Reklama zewnetrzna — ekspozycja na 130 wiatach przystankowych (nosnikach typu citylight)
wraz z drukiem 130 plakatow reklamowych.

Wykonawca zapewnia:

e Ekspozycje w 6 polskich miastach: Warszawa — 45 nosnikéw, Krakéw — 20 nosnikéw, Gdansk/Gdynia
— 15 no$nikow, Wroctaw — 20 nosnikéw, Katowice — 20 no$nikdéw, Poznan — 10 nosnikow.

e Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

e Wydruk plakatow zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

e Montaz na noSnikach typu citylight i demontaz plakatéw po zakonczeniu kampanii.

o Ekspozycje przez okres trwania kampanii na wskazanych nosnikach typu citylight w wiatach
przystankowych tramwajowych lub autobusowych w Scistym centrum miast.

Czesc Il
2. Reklama zewnetrzna — ekspozycja reklamy drukowanej na 12 nosnikach w Metrze
Warszawskim wraz z drukiem

Wykonawca zapewnia:

® Ekspozycje 12 plakatéw do nosénikow: Metro 6 CP lub CS + 6 wielkoformatowe MK (stacje: Centrum,
Politechnika, Pl. Bankowy, Pl. Wilsona, Wierzbno)

e Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

o Wydruk plakatéw zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

e Montaz na nosnikach typu CP lub CS + 6 wielkoformatowych MK i demontaz plakatow po zakoniczeniu
kampanii.

e Ekspozycje przez okres trwania kampanii na wskazanych nosnikach typu CP lub CS + 6
wielkoformatowych MK w Metrze Warszawskim na stacjach: Centrum, Politechnika, Pl. Bankowy, PI.
Wilsona, Wierzbno.

Czesc lll
Reklama zewnetrzna na dworcach oraz emisja spotu na ekranach w Metrze Swietokrzyska oraz na
lotnisku Warszawa Modlin

3. Reklama zewnetrzna —ekspozycja plakatéw reklamowych na 18 nosnikach na dworcach w 5
miastach w Polsce:

Wykonawca zapewnia:

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspoifinansowanego ze $rodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwaéj zasobow kultury
VIl 0§ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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e Ekspozycje 18 plakatoéw na nosnikach na dworcach w miastach: Dworzec Centralny w Warszawie — 6
nosnikéw, Dworzec £odi Fabryczna/todz Kaliska — 3 nosniki, Dworzec Krakow Gtéwny — 3 nosniki,
Dworzec Wroctaw Gtéwny — 3 noéniki , Dworzec Katowice Gtowny — 3 nosniki.

e Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

e Wydruk plakatdéw zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

e Montaz na nosnikach i demontaz plakatéw po zakorczeniu kampanii.

e Ekspozycje przez okres trwania kampanii na nos$nikach we wskazanych lokalizacjach.

Fundusze Rzeczpospolita
' Europejskie | ‘ Polska

Infrastruktura i Srodowisko

3.1 Reklama zewnetrzna — emisja spotu reklamowego na 3 ekranach multimedialnych w przejsciu
podziemnym Metro Swietokrzyska

Wykonawca zapewnia:

e Emisje spotu na 3 ekranach multimedialnych: w przejiciu podziemnym Metro Swietokrzyska

° Termin ekspozycji: dwa ostatnie tygodnie listopada oraz pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.
e Emisje spotu zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

® Emisje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanej lokalizacji.

3.2 Reklama zewnetrzna - ekspozycja reklamy drukowanej na lotnisku Warszawa-Modlin 4 nosniki
CLP

Wykonawca zapewnia:

e Ekspozycje 9 plakatow na nosnikach na lotnisku Warszawa-Modlin (hala odbioru bagazu i hala
przylotow)

» Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

o Wydruk plakatow zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

e Montaz na noénikach i demontaz plakatéw po zakorczeniu kampanii.

* Ekspozycje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanej lokalizacji.

Czesc IV
4. Reklama zewnetrzna — emisja spotu reklamowego w wagonach Kolei Mazowieckich na trasach
podmiejskich, podwarszawskich
(monitory LCD/15 sek.; 127 pojazddow, ilosé nosnikow: 1145, 1800000 emisji/w ciggu 30 dni)

Wykonawca zapewnia:

e Emisje spotu na monitorach LCD: dtugos¢ spotow: 15 sek.; ilo$¢ jednostek: 127 pojazddw; iloséé
nosnikdw: 1145, ilos¢ emisji min.: 1 800000 w ciggu 30 dni.

» Termin ekspozycji: dwa ostatnie tygodnie listopada oraz pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r,

¢ Emisje spotu zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

* Emisje przez okres trwania kampanii na nosnikach w 127 pojazdach na trasach podmiejskich,
podwarszawskich.

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
Vill 0§ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwaj zasobdw kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Czesc V
5. Reklama zewnetrzna — ekspozycja reklamy drukowanej na 9 nosnikach na lotnisku im. F. Chopina
w Warszawie.

Wykonawca zapewnia:

° Ekspozycje 9 plakatéw na nosnikach na lotnisku im. F. Chopina w Warszawie (przyloty - na zewngtrz
i wewnatrz terminala)

e Termin ekspozycji: dwa pierwsze tygodnie grudnia 2020 r.

e Wydruk plakatéw zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

* Montaz na nosnikach i demontaz plakatow po zakonczeniu kampanii.

» Ekspozycje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanej lokalizacji.

Reklama audiowizualna

Czes$c VI
6. Wykonanie animowanego spotu reklamowego na potrzeby reklamy zewnetrznej i dziatan w
Internecie

¢ Wykonanie animowanego spotu video 2D, minimum 45 sekund. Tryb pracy nad spotem reguluje
Harmonogram promocji. Do kazdego etapu produkcji Zamawiajacy moze wnie$¢ do dwadch rund
poprawek. Spot musi uwzglednia¢ wytyczne projektowe, identyfikacje wizualng Zamawiajgcego i w
sposob czytelny komunikowac najwazniejsze wartosci Projektu;

e Wykonanie wersji montazowej 15 sekund;

° Przygotowanie plikéw emisyjnych w specyfikacjach umozliwiajgcych emisje spotu na nosnikach
wynajetych przez Wykonawce w ramach realizacji niniejszego Zamowienia, opisane w pkt 3.1 4.

° Briefing dotyczacy realizacji materiatu nastapi w 1 tygodniu liczac od dnia podpisania Umowy z
wykonawcg. Przedstawienie scenariusza spotu nastgpi w 2 tygodniu liczgc od dnia podpisania
Umowy. Jezeli zajdzie taka koniecznos¢ Zamawiajacy przekaze 1. ture uwag do scenariusza w
tygodniu 2 tygodniu od podpisania Umowy. W tygodniu 3 Wykonawca przedstawi storyboard.
Jezeli zajdzie taka koniecznos¢ Zamawiajgcy przekaze uwagi do storyboardu w tygodniu 3 od
podpisania Umowy. Storyboard zostanie zaakceptowany w 3 tygodniu od podpisania Umowy.
Produkcja i postprodukcja nastgpig pomiedzy 3 i 4 tygodniem. Gotowe wersje materiatow zostang
przedstawione Zamawiajacemu najpézniej w 5 tygodniu od podpisania umowy. W 5 tygodniu od
podpisania umowy zostang przekazane pliki emisyjne we wszystkich koniecznych do emisji
specyfikacjach.

Reklama prasowa — ekspozycja grafiki reklamowej na stronach wybranych tytutéw prasowych

Czesc Vil
7. Reklama w ogdlnopolskim dzienniku:
e Reklama w ogélnopolskim dzienniku lub dodatku do niego o naktadzie min. 50 tys. egzemplarzy,

min. 15

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury
VIIl 0§ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Czesc VI

8. Reklama prasowa:

8.1 reklama, cata strona listopadowego (2020 r.) wydania wybranego ogdlnopolskiego miesiecznika

popularnonaukowego lub historycznego o nakladzie min. 45 tys. egzemplarzy;

8.2 reklama, cata strona listopadowego (2020 r.) wydania wybranego ogdlnopolskiego miesiecznika

podrozniczego lub lifestylowego o naktadzie min. 35 tys. egzemplarzy;

8.3 reklama, cata strona listopadowego (2020 r.) wydania wybranego ogdlnopolskiego miesiecznika
popularnonaukowego lub historycznego o naktadzie min. 30 tys. Egzemplarzy

8.4 Przez minimalny nakfad rozumiany jest Sredni naktad jednorazowy z 2019 roku.

Produkcja poligraficzna i produkcja materiatéow statych

Czesc IX

9. Produkcja poligraficzna i produkcja materiatéw statych

9.1 Druk zaproszeri na uroczyste otwarcie Galerii Sztuki Starozytnej

e 2 000 zaproszen na wernisaz A4 falcowane do A5, 4+4, kreda mat 350g/m2, lakier matowy;
zamowienie obejmuje wykonanie i akceptacje proofa kolorystycznego;

9.2 Druk ulotek promocyjno-informacyjnych poswieconych Galerii Sztuki Starozytnej

e 30000 W polskiej i angielskiej wersji jezykowej (A3 falcowana do A6, 4+4, min. 115g/m2);
9.3 Druk plakatow B1

e 300 plakatéw B1, 4+0, 170g/m2;
9.4 Tablica informacyjnej o sfinansowaniu projektu z FE i MKiDN — stalowa w formacie A3

e 1 tablica informacyjna do wykonania na podfozu metalowym, zgodnie z ww. Podrecznikiem
Whnioskodawcy i Beneficjenta;

9.5 Wykonanie $cianki konferencyjnej na konferencje prasowa z okazji uroczystego otwarcia
Galerii

e 1 panel cianki konferencyjnej z informacjg o Galerii oraz podmiotach partnerskich; panel 75 x 225
cm, magnetyczne mocowanie do ramy;

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoj zasobdw kultury
VIl o8 priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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9.6 Druk wielkoformatowego baneru reklamowego (proporca) nad wejsciem do Gmachu
Gtownego MNW

e 1 proporzec nad wejscie glowne MNW, 2,5x7m, siatka mesh, tunele 30 cm (gora, dot), brak
oczkowania, montaz po stronie Zamawiajgcego;

9.7 Wykonanie planszy naklejki na stele informacyjng przed wejsciem gtownym do Galerii
@ 1 naklejka na stele z informacjg o wystawie; naklejka 4+0, 38 x 130 cm;
9.8 Druk wielkoformatowego baneru reklamowego (nad schodami w holu gtéwnym)

o1 baner reklamowy nad schody w holu gtéownym: Format: 7,0 x 3,4m, Baner
Druk: 4+0

9.9 Dostawa do siedziby Zamawiajgcego zgodnie z Harmonogramem promocji, nie pézniej niz
w 3 tygodniu od podpisania Umowy z Wykonawca.

9.10 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmian specyfikacji technicznej, ale nie zmiany

ilosci lub przedmiotu zamdéwienia, w ramach poszczegdinych pozycji, bez wpltywu na cene
ofertowg Wykonawcy.

E-PROMOCIA

Czesc X

10. Reklama internetowa — kampania promocyjna w Internecie (ekspozycja baneréw reklamowych
oraz emisja spotéw promocyjnych; Display, Video, retargeting; w serwisach internetowych) oraz
ptatna kampania w social mediach

e Display:

- retargeting: emisja reklam do osdb (w sieciach reklamowych), ktore byty na stronie docelowej, ale
nie dokonaly pozgdanej akgji

- pakiet behawioralny: Targetowanie behawioralne (Kultura i sztuka, muzea, wystawy), kontekstowe
(artykuty powigzane ze sztuka) oraz tematyczne (Sztuka, Sztuka starozytna, wystawy).

- pakiet kontekstowy: wykorzystanie stow kluczowych w sieci reklamowej

e Social:

- Facehook: zainteresowania (kultura i sztuka, muzea, wystawy), retargeting, custom audience,
lookalike

e Video:

- youtube: kierowanie reklam do osdb, ktdre interesujg sie sztukg i teatrem

- facebook: zainteresowania (Kultura i sztuka, muzea, wystawy), retargeting, custom audience,
lookalike.

e Estymowane klikniecia: nie mniej niz 8 500

e Estymowane Wyswietlenia: nie mniej niz: 7 000 000

e Estymowane obejrzenia: nie mniej niz: 2 000 000

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze Srodkdw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury
VIl of priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdw kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS$).
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e Emisja kampanii rozpocznie w listopadzie i skoniczy sie w grudniu 2020 r. Zaleznie od mozliwosci
oferowanych przez wiascicieli nosnikow, kampania zacznie by¢ emitowana nie pozniej niz w
pierwszych 5 dniach roboczych listopada 2020 r. i potrwa 6 tygodni.

Dziatania towarzyszace

Czesc Xl
11. Tlumaczenia materialdw promocyjnych na jezyk angielski
o  Tlumaczenie materiatow akcydensowych oraz outdoorowych, ilos¢ stron ok. 20.
-informacja prasowa,
-zaproszenie,
- plakat,
- ulotka,
- reklamy.

Dotyczy projektu pn. ,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII 0§ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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