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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA — zatacznik nr 1 do SIWZ

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych dla projektu
,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego w ramach dziatania 8.1 VIII Osi Priorytetowej Ochrona dziedzictwa kulturowego
i rozwdj zasobdéw kultury PROGRAMU OPERACYJNEGO INFRASTRUKTURA | SRODOWISKO
2014-2020.

Dziatania okre$lone powyzej obejmowac beda:
Produkcje poligraficzng i produkcje materiatéw trwatych, produkcje video i radio;
Zakup medidw, w tym outdoor, prasa, radio, internet.

Wszystkie czynnosci zwigzane z przygotowaniem, planowaniem i egzekucjg dziatai, Wykonawca
bedzie realizowat w porozumieniu, za akceptacjg i wg wytycznych Zamawiajacego.

Dziatania bedg realizowane zgodnie z Harmonogramem promaogji.

Wszelkie zmiany w zatozeniach projektu bedg potwierdzane obustronnie mailowo, przy czym kazda
ze stron (Wykonawca i Zamawiajgcy) zobowigzana jest potwierdzac zwrotnie odbiér wiadomosci.
Wszystkie okreslone przedmiotem zamédwienia dziatania bedg wymagaty pisemnego potwierdzenia
przez Zamawiajgcego w formie protokotu odbioru.

Wszystkie dziatania zwigzane z zakupem medidw zostang potwierdzone stosowng dokumentacjg
fotograficzng lub w formie printscreen-éw; preferowane raporty przygotowane przez mediodawcow.
W wypadku kampanii radiowej potwierdzeniem bedzie plan emisji.

Realizacja przedmiotu zaméwienia obejmujgca zaprojektowanie i produkcje musi byé zgodna
z zasadami / wytycznymi, okreslonymi w szczegdlnosci w nastepujgcych dokumentach:

Strategii komunikacji Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko na lata 2014-2020;
https://www.pois.gov.pl/media/5870/SK POIiS 2014 2020 02072015.pdf

Strategii komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020;
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/5832/Strategia komunikacji PS 2014 2020 30 O
6 2015.pdf

Ksiegi ldentyfikacji Wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programow polityki
spéjnosci na lata 2014-2020; http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/31133/KIW 2014-
2020Grudzien2016.pdf

Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki  spdjnosci  2014-2020
w  zakresie informacji i  promocji;  http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-
funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficienta-programow-polityki-spojnosci-
2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji/

Identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego w Warszawie;
http://www.mnw.art.pl/download/gfx/muzeumnarodowe/pl/defaultstronaopisowa/439/2/1/mnw
ci_manual.pdf

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
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Przedmiot zamdwienia zostat podzielony na czesci. Wykonawca moze ztozy¢ oferte na jedno, kilka
lub wszystkie cze$ci przedmiotu zamdwienia.

Reklama — ekspozycja i emisja reklam na nosnikach outdoorowych

Czeéc |
1. Reklama zewnetrzna — ekspozycja na 130 wiatach przystankowych (nosnikach typu citylight)
wraz z drukiem 130 plakatéw reklamowych.

Wykonawca zapewnia:

e Ekspozycje w 6 polskich miastach: Warszawa — 45 nosnikow, Krakéw — 20 nos$nikéw, Gdansk/Gdynia
— 15 nosnikow, Wroctaw — 20 nosnikow, Katowice — 20 nos$nikow, Poznan — 10 nosnikow.

e Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 .

o Wydruk plakatéow zgodnie z projektem graficznym Zamawiajacego.

e Montaz na nosnikach typu citylight i demontaz plakatéw po zakoriczeniu kampanii.

e Ekspozycje przez okres trwania kampanii na wskazanych nosnikach typu citylight w wiatach
przystankowych tramwajowych lub autobusowych w Scistym centrum miast.

Czescll
2. Reklama zewnetrzna — ekspozycja reklamy drukowanej na 12 nosnikach w Metrze
Warszawskim wraz z drukiem

Wykonawca zapewnia:

¢ Ekspozycje 12 plakatéw do nosnikéw: Metro 6 CP lub CS + 6 wielkoformatowe MK (stacje: Centrum,
Politechnika, Pl. Bankowy, Pl. Wilsona, Wierzbno)

e Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 .

o Wydruk plakatéow zgodnie z projektem graficznym Zamawiajacego.

e Montaz na no$nikach typu CP lub CS + 6 wielkoformatowych MK i demontaz plakatéw po zakoriczeniu
kampanii.

e Ekspozycje przez okres trwania kampanii na wskazanych nosnikach typu CP lub CS + 6
wielkoformatowych MK w Metrze Warszawskim na stacjach: Centrum, Politechnika, Pl. Bankowy, PI.
Wilsona, Wierzbno.

Czesc Il
Reklama zewnetrzna na dworcach oraz emisja spotu na ekranach w Metrze Swietokrzyska oraz na
lotnisku Warszawa Modlin

3. Reklama zewnetrzna —ekspozycja plakatéw reklamowych na 18 nosnikach na dworcach w 5
miastach w Polsce:

Wykonawca zapewnia:

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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o Ekspozycje 18 plakatéw na nosnikach na dworcach w miastach: Dworzec Centralny w Warszawie — 6
nosnikow, Dworzec tédz Fabryczna/tédz Kaliska — 3 nosniki, Dworzec Krakéw Gtowny — 3 nosniki,
Dworzec Wroctaw Gtéwny — 3 nos$niki , Dworzec Katowice Gtdwny — 3 nosniki.

e Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

o Wydruk plakatéw zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

e Montaz na nosnikach i demontaz plakatéw po zakoriczeniu kampanii.

e Ekspozycje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanych lokalizacjach.

3.1 Reklama zewnetrzna — emisja spotu reklamowego na 3 ekranach multimedialnych w przejsciu
podziemnym Metro Swietokrzyska

Wykonawca zapewnia:

e Emisje spotu na 3 ekranach multimedialnych: w przejéciu podziemnym Metro Swietokrzyska

¢ Termin ekspozycji: dwa ostatnie tygodnie listopada oraz pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.
¢ Emisje spotu zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

¢ Emisje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanej lokalizacji.

3.2 Reklama zewnetrzna - ekspozycja reklamy drukowanej na lotnisku Warszawa-Modlin 4 nosniki
CLP

Wykonawca zapewnia:

¢ Ekspozycje 9 plakatéw na nosnikach na lotnisku Warszawa-Modlin (hala odbioru bagazu i hala
przylotéw)

* Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

e Wydruk plakatéw zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

¢ Montaz na nosnikach i demontaz plakatéw po zakoriczeniu kampanii.

¢ Ekspozycje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanej lokalizacji.

Czesc IV

4. Reklama zewnetrzna — emisja spotu reklamowego w wagonach Kolei Mazowieckich na trasach

podmiejskich, podwarszawskich
(monitory LCD/15 sek.; 127 pojazddw, ilosé nosnikéw: 1145, 1800000 emisji/w ciggu 30 dni)

Wykonawca zapewnia:

¢ Emisje spotu na monitorach LCD: dtugos¢ spotow: 15 sek.; ilos¢ jednostek: 127 pojazdow; ilosc
nosnikéw: 1145, ilos¢ emisji min.: 1 800000 w ciggu 30 dni.

¢ Termin ekspozycji: dwa ostatnie tygodnie listopada oraz pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r.

¢ Emisje spotu zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

e Emisje przez okres trwania kampanii na nosnikach w 127 pojazdach na trasach podmiejskich,
podwarszawskich.

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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Czes$cV
5. Reklama zewnetrzna — ekspozycja reklamy drukowanej na 9 nosnikach na lotnisku im. F. Chopina
w Warszawie.

Wykonawca zapewnia:

¢ Ekspozycje 9 plakatow na nosnikach na lotnisku im. F. Chopina w Warszawie (przyloty - na zewnatrz
i wewnatrz terminala)

¢ Termin ekspozycji: dwa pierwsze tygodnie grudnia 2020 r.

¢ Wydruk plakatéow zgodnie z projektem graficznym Zamawiajgcego.

¢ Montaz na nosnikach i demontaz plakatdw po zakoriczeniu kampanii.

» Ekspozycje przez okres trwania kampanii na nosnikach we wskazanej lokalizacji.

Reklama audiowizualna

Czes$¢ VI
6. Wykonanie animowanego spotu reklamowego na potrzeby reklamy zewnetrznej i dziatan w
Internecie

¢ Wykonanie animowanego spotu video 2D, minimum 45 sekund. Tryb pracy nad spotem reguluje
Harmonogram promocji. Do kazdego etapu produkcji Zamawiajgcy moze wnies¢ do dwéch rund
poprawek. Spot musi uwzgledniaé wytyczne projektowe, identyfikacje wizualng Zamawiajgcego i w
sposoéb czytelny komunikowad najwazniejsze wartosci Projektu;

¢ Wykonanie wersji montazowej 15 sekund;

¢ Przygotowanie plikdéw emisyjnych w specyfikacjach umozliwiajgcych emisje spotu na nosnikach
wynajetych przez Wykonawce w ramach realizacji niniejszego Zamdwienia, opisane w pkt 1.4 i 1.5.
¢ Briefing dotyczacy realizacji materiatu nastgpi w 1 tygodniu liczac od dnia podpisania Umowy z
wykonawca. Przedstawienie scenariusza spotu nastgpi w 2 tygodniu liczagc od dnia podpisania
Umowy. Jezeli zajdzie taka koniecznos¢ Zamawiajgcy przekaze 1. ture uwag do scenariusza w
tygodniu 2 tygodniu od podpisania Umowy. W tygodniu 3 Wykonawca przedstawi storyboard.
Jezeli zajdzie taka konieczno$é Zamawiajacy przekaze uwagi do storyboardu w tygodniu 3 od
podpisania Umowy. Storyboard zostanie zaakceptowany w 3 tygodniu od podpisania Umowy.
Produkcja i postprodukcja nastgpig pomiedzy 3 i 4 tygodniem. Gotowe wersje materiatdw zostang
przedstawione Zamawiajgcemu najpdzniej w 5 tygodniu od podpisania umowy. W 5 tygodniu od
podpisania umowy zostang przekazane pliki emisyjne we wszystkich koniecznych do emisji
specyfikacjach.

Reklama prasowa — ekspozycja grafiki reklamowej na stronach wybranych tytutéw prasowych

ngs’.é Vil
7. Reklama w ogdlnopolskim dzienniku:

e Reklama w ogdlnopolskim dzienniku lub dodatku do niego o naktadzie min. 50 tys. egzemplarzy,
min. 15

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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e  modutéw reklamowych w wybranym pigtkowym wydaniu w grudniu 2020 roku.
e Przez minimalny naktad rozumiany jest sredni nakfad jednorazowy z 2019 roku.

Czesc VIl

8. Reklama prasowa:

8.1 reklama, cata strona listopadowego (2020 r.) wydania wybranego ogélnopolskiego miesiecznika

popularnonaukowego lub historycznego o naktadzie min. 45 tys. egzemplarzy;

8.2 reklama, cata strona listopadowego (2020 r.) wydania wybranego ogélnopolskiego miesiecznika

podrdzniczego lub lifestylowego o nakfadzie min. 35 tys. egzemplarzy;

8.3 reklama, cafa strona listopadowego (2020 r.) wydania wybranego ogdlnopolskiego miesiecznika
popularnonaukowego lub historycznego o naktadzie min. 30 tys. Egzemplarzy

8.4 Przez minimalny nakfad rozumiany jest sredni nakfad jednorazowy z 2019 roku.

Produkcja poligraficzna i produkcja materiatow statych

Czesc IX

9. Produkcija poligraficzna i produkcja materiatéw statych

9.1 Druk zaproszen na uroczyste otwarcie Galerii Sztuki Starozytnej

e 2 000 zaproszen na wernisaz A4 falcowane do A5, 4+4, kreda mat 350g/m2, lakier matowy;
zamowienie obejmuje wykonanie i akceptacje proofa kolorystycznego;

9.2 Druk ulotek promocyjno-informacyjnych poswieconych Galerii Sztuki Starozytnej

e 30000 W polskiej i angielskiej wersji jezykowej (A3 falcowana do A6, 4+4, min. 115g/m?2);
9.3 Druk plakatéw B1

e 300 plakatéow B1, 4+0, 170g/m2;
9.4 Tablica informacyjnej o sfinansowaniu projektu z FE i MKiDN — stalowa w formacie A3

e 1 tablica informacyjna do wykonania na podtozu metalowym, zgodnie z ww. Podrecznikiem
Whnioskodawcy i Beneficjenta;

9.5 Wykonanie $cianki konferencyjnej na konferencje prasowa z okazji uroczystego otwarcia
Galerii

¢ 1 panel $cianki konferencyjnej z informacja o Galerii oraz podmiotach partnerskich; panel 75 x 225
cm, magnetyczne mocowanie do ramy;

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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9.6 Druk wielkoformatowego baneru reklamowego (proporca) nad wejsciem do Gmachu
Gtéwnego MNW

e 1 proporzec nad wejscie gtdbwne MNW, 2,5x7m, siatka mesh, tunele 30 cm (gora, dét), brak
oczkowania, montaz po stronie Zamawiajgcego;

9.7 Wykonanie planszy naklejki na stele informacyjng przed wejsciem gtéwnym do Galerii
¢ 1 naklejka na stele z informacjg o wystawie; naklejka 4+0, 38 x 130 cm;
9.8 Druk wielkoformatowego baneru reklamowego (nad schodami w holu gtéwnym)

o1 baner reklamowy nad schody w holu gtéwnym: Format: 7,0 x 3,4m, Baner
Druk: 4+0

9.9 Dostawa do siedziby Zamawiajacego zgodnie z Harmonogramem promaocji, nie poézniej niz
w 3 tygodniu od podpisania Umowy z Wykonawca.

9.10 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmian specyfikacji technicznej, ale nie zmiany

ilosci lub przedmiotu zamodwienia, w ramach poszczegdinych pozycji, bez wptywu na cene
ofertowg Wykonawcy.

E-PROMOCIA

Czes$c X

10. Reklama internetowa — kampania promocyjna w Internecie (ekspozycja baneréw reklamowych
oraz emisja spotéw promocyjnych; Display, Video, retargeting; w serwisach internetowych) oraz
ptatna kampania w social mediach

e Display:

- retargeting: emisja reklam do o0sdéb (w sieciach reklamowych), ktdre byty na stronie docelowej, ale
nie dokonaty pozgdanej akgcji

- pakiet behawioralny: Targetowanie behawioralne (Kultura i sztuka, muzea, wystawy), kontekstowe
(artykuty powigzane ze sztukg) oraz tematyczne (Sztuka, Sztuka starozytna, wystawy).

- pakiet kontekstowy: wykorzystanie stéw kluczowych w sieci reklamowej

e Social:

- Facebook: zainteresowania (kultura i sztuka, muzea, wystawy), retargeting, custom audience,
lookalike

e Video:

- youtube: kierowanie reklam do oséb, ktdre interesuja sie sztuka i teatrem

- facebook: zainteresowania (Kultura i sztuka, muzea, wystawy), retargeting, custom audience,
lookalike.

e Estymowane klikniecia: nie mniej niz 8 500

e Estymowane Wyswietlenia: nie mniej niz: 7 000 000

e Estymowane obejrzenia: nie mniej niz: 2 000 000

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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e Emisja kampanii rozpocznie w listopadzie i skorficzy sie w grudniu 2020 r. Zaleznie od mozliwosci
oferowanych przez witascicieli nosnikdéw, kampania zacznie by¢é emitowana nie pdzniej niz w
pierwszych 5 dniach roboczych listopada 2020 r. i potrwa 6 tygodni.

Dziatania towarzyszace

Czesc XI
11. Ttumaczenia materiatéw promocyjnych na jezyk angielski
e Ttumaczenie materiatéw akcydensowych oraz outdoorowych, ilos¢ stron ok. 20.
-informacja prasowa,
-zaproszenie,
- plakat,
- ulotka,
- reklamy.

Dotyczy projektu pn. ,,Rearanzacja statej ekspozycji Galerii Sztuki Starozytnej Muzeum Narodowego w Warszawie”
wspotfinansowanego ze srodkéw w ramach Dziatania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobow kultury
VIII o$ priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobdow kultury Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (POIiS).
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