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| OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA — zalacznik nr 1 do SIWZ |

Przedmiotem zamowienia jest: Przeprowadzenie dzialan informacyjno-promocyjnych
w ramach projekt pn. ,,Otwarte Narodowe. Digitalizacja i udostepnianie zbioréow
Muzeum Narodowego w Warszawie” realizowanego =z dofinansowaniem
z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa wramach dzialania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnosé i uzytecznosé informacji sektora publicznego”, poddzialanie 2.3.2
»Cyfrowe udostepnienie zasobow kultury”.

Dzialania okreélone powyzej obejmowac beda:
1. Produkeje poligraficzng i produkeje video;
2. Zakup mediéw, w tym Internet.

o  Wszystkie czynnoéci zwiazane z przygotowaniem, planowaniem i egzekucja dzialan,
Wykonawea bedzie realizowal w porozumieniu, za akceptacjg i wg wylyceznych
Zamawiajacego.

e Dzialania beda realizowane zgodnie z Harmonogramem promocji okreslonym w
niniejszym OPZ.

o Wszystkie projekty oraz poszczegolne etapy produkeji video musza zostaé
zaakceptowane przez Zamawiajacego. Zamowienie uwzglednia trzy rundy korekt. Za
poprawki nie uznaje sie oczywistych bledoéw w realizacji ww. wymogow.

o  Wszelkie zmiany w zalozeniach projektu beda potwierdzane obustronnie mailowo,
przy czym kazda ze stron (Wykonawca i Zamawiajacy) zobowigzana jest potwierdzaé
zwrotnie odbior wiadomosci oraz akceptacje zmiany.

o Wszystkie zamoéwienia beda wymagaly pisemnego potwierdzenia przez.
Zamawiajacego w formie protokolu odbioru.

o Wszystkie dzialania zwiazane z zakupem mediow zostana potwierdzone stosowna
dokumentacja fotograficzng lub w formie printscreen-6w; preferowane raporty
przygotowane przez mediodawedw,

Realizacja przedmiotu zamoéwienia obejmujgca zaprojektowanie i produkcje musi by¢ zgodna
z zasadami/wytycznymi, okreSlonymi w szezegolnosci w nastepujgeych dokumentach:
— Podrecznik wnioskodawey i beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-2020
w zakresie informacji i promocji;
https: //www.lunduszeeuropeiskie.gov.pl/media/492352/Podrecznik wnioskodawey i
beneticjenta 210717.pdf
— Ksiega Identyfikacji Wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow
programéw polityki spojnosci na lata 2014-2020;
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/49301/Ksiega Identyfikacii Wizualn
ei 2014-2020 2017.pdf
—  Zasady promocji i oznakowania projektow;

Dotyczy projektu pn. ,,Otwarte Narodowe. Digitalizacja i udostepnianie zbiorow Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dziatania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnosé i uzyleczno$¢ informacji sektora publicznego”, poddzialanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostgpnienie zasobow
kultury®.
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http://www.lunduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocija/zasady-
promogiji-i-oznakowania-projektow-1/zasady-promocji-i-oznakowania-projeklow-
wersja-aktualna-od-1-stveznia-201 8-roku/

— Identyfikacja wizualna Muzeum Narodowego w Warszawie;
hitp://www.nnw.art.pl/download/gfx/muzeumnarodowe/pl/defaultstronaopisowa/4
39/2/1/mnw_eci manual.pdf

Przedmiot zamowienia zostal podzielony na cze$ci. Wykonawea moze zlozy¢ oferte na jedno,
kilka lub wszystkie czesci przedmiotu zambwienia.

Czesé 1. Internetowa kampania promocyjna

1.1. Kampania odslonowa na serwisach fakty, film i muzyka oraz kampania Audience
Targeting wyswietlana osobom o profilu zainteresowan Kultura i Sztuka; laczna iloé
odslon: co najmniej 1,5 mln;

1.2. Kampania zostanie przeprowadzona z wykorzystaniem materialow graficznych
przekazanych przez Zamawiajacego (banery, 3 formaty);

1.3. Emisja kampanii rozpocznie si¢ w pazdzierniku 2020 r. Zaleznie od mozliwosei
oferowanych przez wlaécicieli nodnikow, kampania zacznie byé emitowana nie pdzniej
niz w pierwszych 7 dniach roboczych pazdziernika 2020 r. i potrwa 30 dni
kalendarzowych.

Czes¢ 2. Druk ulotki

2.1 500 ulotek informacyjnych przygotowanych na podstawie materialow graficznych
przekazanych przez Zamawiajacego, ulotka A4 falcowana do 99x210, 4+4, papier G-
Print min. 150 g/m2; korekta tekstu po stronie Zamawiajgcego; zamdéwienie obejmuje
wykonanie i akceptacje proofa kolorystycznego;

2.2 Dostawa do siedziby Zamawiajacego, nie poZniej niz w pierwszych 3 dniach roboczych
pazdziernika 2020 r.

Czesc 3. Spoty promocyjne

3.1. Wykonanie trzech spotow video w technice animacji komputerowej (60 sekund kazdy),
majgcych na celu zaznajomienie spoleczefistwa z powstalym w ramach Projektu nowym
serwisem internetowym Muzeum, w tym dwa spoty z muzyka, lektorem
i udzwiekowieniem;

3.2. Spoty muszg ukazywaé zarowno efekty, jak i droge powstawania nowego serwisu
internetowego Muzeum, zachecajagc do poznawania zbioréow cyfrowych Muzeum.
Ponadto spoty musza odwolywacé si¢ do obiektow kolekeji Muzeum oraz dokumentacji
Projektu;

3.3. Przygotowanie scenariuszy w oparciu o wytyczne Zamawiajacego. Spoty musza
uwzglednia¢ identyfikacje wizualna Zamawiajacego oraz w sposob czytelny
komunikowaé grupie docelowej (studenci i osoby uczgce sie, nauczyciele i instruktorzy,

Dotyczy projektu pn. ,,Otwarte Narodowe. Digitalizacja i udostepnianie zbioréow Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dzialania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnosc¢ i uzytecznosé informacji sektora publicznego”, poddzialanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostgpnienie zasobow
kultury”,
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pasjonaci kultury i sztuki, seniorzy, organizacje pozarzadowe, samorzady i kreatywne
sektory przemyslu) najwazniejsze wartosei Projektu;

3.4. Zapewnienie do dwoch spotow  Sciezki  dzwigkowej zaakceptowane] przez
Zamawiajacego;

3.5. Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu o$wiadczenie o nabyciu praw do wykorzystania
fragmentéow muzycznych do produkeji spotow bedgcych przedmiotem niniejszego
zamowienia;

3.6. Briefing dotyczacy realizacji spotow nastapi pomiedzy 5. a 6. tygodniem liczge od dnia
podpisania Umowy z Wykonawea. Przedstawienie scenariuszy spotow nastapi w 9.
tygodniu liczac od dnia podpisania Umowy. Jezeli zajdzie taka koniecznosé
Zamawiajacy przekaze 1. ture uwag do scenariuszy w tygodniu 10. W tygodniu 11. od
podpisania Umowy Wykonaweca przedstawi storyboardy. Jezeli zajdzie taka
koniecznoéé Zamawiajgcy przekaze uwagi do storyboardow w tygodniu 12. od
podpisania Umowy. Storyboardy zostang zaakceptowane w 13. tygodniu od podpisania
Umowy. Produkeja i postprodukeja nastapig pomiedzy 14. a 17. tygodniem. Gotowe
wersje spolow zostang przedstawione Zamawiajacemu najpdzniej w 18. tygodniu od
podpisania umowy. Pliki emisyjne we wszystkich koniecznych do emisji specyfikacjach
zostang przekazane Zamawiajagcemu w ciggu 5 dni roboczych od przedstawienia
Zamawiajagcemu gotowych wersji spotow.

Czesé 4. Dystrybucja spotu video / PKP Pendolino

4.1. Kampania na ekranach LCD w pociggach Pendolino; spot 15 sekund; czas trwania
kampanii 14 dni; iloé¢ emisji w godzinie: co najmniej 4, minimalna liczba no$nikéw
300;

4.2. Emisja kampanii nastapi w pazdzierniku 2020 r. Zaleznie od mozliwosci oferowanych
przez operatora no$nikow, kampania pojawi sie na nos$nikach nie pdzniej niz
w paZzdzierniku 2020 r. i potrwa co najmniej 14 dni.

Czesé 5. Dystrybucja spotu video / Kina studyjne

5.1. Ogolnopolska kampania w kinach studyjnych, czas trwania kampanii co najmniej 7 dni,
ilo§¢ emisji zapewniajaca odbiér 60 sekundowego spotu promocyjnego przez co
najmniej 60 tys. widzow. Ta cze$¢ zamobwienia uwzglednia przygotowanie paczki DCP;

5.2, Emisja kampanii rozpocznie sie i skonczy w pazdzierniku 2020 r. Zaleznie od
mozliwoséei oferowanych przez operatoréw nosnikow, kampania pojawi sie na
nos$nikach nie pozniej niz w pierwszych 7 dniach roboczych pazdziernika 2020 r.
i potrwa co najmniej 7 dni, do momentu realizacji widowni.

Dotyczy projektu pn. ,,Otwarte Narodowe. Digitalizacja i udostepnianie zbioréw Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dzialania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnosé 1 uzytecznos¢ informacji sektora publicznego”, poddzialanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostepnienie zasobow
kultury™.
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Harmonogram promocji

Nazwa uslugi Nr poz. w OPZ Termin realizacji
Internetowa kampania i od dnia zawarcia umowy
promocyjna do 7 listopada 2020 r.

od dnia zawarcia umowy
Druk ulotki 2 do 5 pazdziernika 2020 r., z tym, ze
maksymalnie w terminie 14 dni od
momentu przekazania plikéw
produkeyinych
Spoty promocyjne 3 od dnia zawarcia umowy
do 18 wrze$nia 2020 1.
Dystrybucja spotu video / 4 od dnia zawarcia umowy
PKP Pendolino do 17 listopada 2020 .
) 5
Dystrybucja spotu video / od dnia zawarcia umowy
Kina studyjne do 30 paZdziernika 2020 r.

Dotyczy projektu pn. ,,Otwarte Narodowe. Digitalizacja i udostgpnianie zbioréw Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dzialania 2.3 ,Cyfrowa
dostgpnosé i uzytecznos¢ informacji sektora publicznego”, poddzialanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostepnienie zasobow

kultury™.
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