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Załącznik nr 1

Przedmiotem zamówienia jest przeprowadzenie działań informacyjno-promocyjnych w ramach projektu: Hereditas. Digitalizacja i udostępnianie zbiorów Muzeum Narodowego w Warszawie realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach działania 2.3 „Cyfrowa dostępność i użyteczność informacji sektora publicznego”, poddziałanie 2.3.2 „Cyfrowe udostępnienie zasobów kultury”.

Działania określone powyżej będą obejmować:

- wykupienie modułów reklamowych w prasie branżowej
- dystrybucję spotu wideo w kinach studyjnych
- dystrybucję spotu wideo w ramach kampanii na ekranach LCD w pociągach (PKP Intercity)
- współpracę z bankami zdjęć i influencerami

· Wszystkie czynności związane z planowaniem, przygotowaniem i egzekucją działań, Wykonawca będzie realizował w porozumieniu, za akceptacją i wg wytycznych Zamawiającego;
· Działania będą realizowane zgodnie z Harmonogramem promocji określonym w niniejszym OPZ;
· Wszystkie projekty oraz poszczególne etapy muszą zostać zaakceptowane przez Zamawiającego; Zamówienie przewiduje 3 rundy korekt. Za poprawki nie uznaje się oczywistych błędów w realizacji ww. wymogów;
· Wszelkie zmiany w założeniach projektu muszą być potwierdzane drogą pisemną obustronnie (mailowo) przy czym każda ze Stron (Wykonawca i Zamawiający) jest zobowiązana potwierdzać zwrotnie odbiór wiadomości oraz akceptację zmiany;
· Wszystkie zamówienia będą wymagały pisemnego potwierdzenia Zamawiającego w formie protokołu odbioru;
· Wszystkie działania związane z zakupem mediów zostaną potwierdzone stosowną dokumentacją fotograficzną lub dokumentacją w postaci zrzutów ekranu, preferowane raporty dostarczone przez mediodawców.

Realizacja przedmiotu zamówienia obejmująca projekty graficzne musi być zgodna z zasadami/wytycznymi określonymi w szczególności w wymienionych niżej dokumentach:

Podręcznik wnioskodawcy i beneficjenta programów operacyjnych polityki spójności na lata 2014-2020 w zakresie informacji i promocji:
https://www.gov.pl/web/cppc/dokumenty-do-pobrania
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/


Księga identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znaków programów polityki spójności na lata 2014-2020:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/49391/Ksiega_Identyfikacji_Wizualnej_2014-2020_2017.pdf

Księga identyfikacji wizualnej znaku Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego (projekt współfinansowany z Funduszy Europejskich i MKiDN):
https://www.gov.pl/web/kultura/logotypy


Zasady promocji i oznakowania projektów:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocja/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-1/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-wersja-aktualna-od-1-stycznia-2018-roku/


Podręcznik identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego w Warszawie:
http://www.mnw.art.pl/o-muzeum/materialy-do-pobrania/


Przedmiot zamówienia został podzielony na części. Wykonawca może przedstawić ofertę na jedną, kilka lub wszystkie części zamówienia.



Część 1: Wykupienie modułów reklamowych w prasie branżowej  (związanej z tematyką muzealnictwa), w tytułach takich jak np. „Spotkania z zabytkami”, „Mówią wieki”, „Focus Historia”, „Newsweek Historia”.
Kreacje do przygotowania wraz z weryfikacją ich czytelności po publikacji w docelowym kontekście (obowiązkowy zestaw logotypów – formaty, które będą realizowane, muszą być tak dobrane, by znaki towarowe zachowały minimalną wielkość).
Minimalna liczba kreacji / modułów reklamowych: 3.


Część 2. Dystrybucja spotu wideo na ekranach LCD w pociągach (PKP Intercity)
Emisja materiału reklamowego - na ekranach zamieszczonych w pociągach PKP IC  typu EIP – Pendolino, wg specyfikacji technicznej: 
a)	rozdzielczość: 1680x944, 
b)	w formacie mp4 lub avi (preferowane pliki mp4), dźwięk: brak. 
c)	długość spotu: 15 sekund, 
d)	liczba wyświetleń: min. 4/godzinę (średnio 12/trasę) 
e)	liczba ekranów w 1 pociągu: 62 szt., 
f)	liczba pociągów: min 16 pociągów/1 dzień
g)	liczba kampanii do wykorzystania w ramach umowy: 4
h)	liczba dni emisji na 1 kampanię: 15 dni

Start kampanii nastąpi nie później niż w lipcu 2023 roku. Zależnie od możliwości oferowanych przez operatora nośników, kampania pojawi się na nośnikach nie później niż w lipcu 2023 roku, potrwa co najmniej 15 dni i zakończy się przed 31 lipca 2023 roku.



Część 3. Dystrybucja spotu wideo w kinach studyjnych
Ogólnopolska kampania w kinach studyjnych, czas trwania kampanii co najmniej 7 dni, ilość emisji zapewniająca odbiór 60-sekundowego spotu przez co najmniej 60 tys. widzów. 
Zamówienie uwzględnia także przygotowanie paczki DCP jeżeli operator będzie tego wymagał.
Emisja kampanii rozpocznie się II kwartale 2023 roku i potrwa co najmniej 7 dni, do momentu realizacji widowni.


Część 4. Dystrybucja zbiorów MNW w bankach zdjęć i współpraca z influencerami

Celem tej części zamówienia jest zbudowanie świadomości marki Cyfrowego MNW wśród użytkowników Internetu z grupy docelowej określanej jako pracownicy sektora kultury i kreatywnego.

Wykonawca przekaże wybranym wspólnie z Zamawiającym bezpłatnym bankom zdjęć zasób wizerunków cyfrowych do bezpłatnego wykorzystania przez ich użytkowników (10-20 obiektów) – tak, by czuli się zachęceni, by wracać po więcej do źródła, tj. serwisu Cyfrowego MNW.
Przykładowe bezpłatne banki zdjęć: https://www.pexels.com/pl-pl/, https://pixabay.com 

Dodatkowo Wykonawca nawiąże współpracę z wybranymi wspólnie z Zamawiającym influencerami / vlogerami / autorami tekstów o tematyce kulturalnej i marketingowej w celu przekazania grupom docelowym prowadzonych przez nich kanałów informacji o możliwościach oferowanych przez Cyfrowe MNW. Wykonawca nawiąże współpracę z minimum 4 influencerami/vlogerami/autorami tekstów. W ramach wykonywanego zlecenia wezmą oni udział w 1-dniowych warsztatach prowadzonych przez pracowników Zamawiającego w Muzeum Narodowym w Warszawie, podczas których poznają założenia i efekty projektu Hereditas oraz zapoznają się z metodami digitalizacji. Następnie przygotują i opublikują materiały promocyjne na swoich kanałach social media: minimum jeden post/tekst lub film/relację. 


[bookmark: _GoBack]Przykładowe kanały YT i blogi poświęcone (m.in.) nowoczesnym narzędziom marketingowym:
https://klosinski.net/, https://hatalska.com/, https://www.facebook.com/laminervapl , https://www.facebook.com/PolishMastersofArt


Przewidywany termin wykonania usługi to trzeci kwartał 2023 roku.
 
Dopuszcza się możliwość przesunięcia terminu realizacji usługi wymienionego w niniejszym pytaniu o szacunek w przypadku zmiany harmonogramu realizacji projektu.
 
 


Dotyczy projektu pn. „Hereditas. Digitalizacja i udostępnianie zbiorów Muzeum Narodowego w Warszawie” realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach działania 2.3 „Cyfrowa dostępność i użyteczność informacji sektora publicznego”, poddziałanie 2.3.2 „Cyfrowe udostępnienie zasobów kultury”.
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