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Polska Cyfrowa - W LY ATSZAWIE, Rozwoju Regionalnego
Warszawa, 8 sierpnia 2022 1.

Zamawiajacy :

Muzeum Narodowe w Warszawie
Al. Jerozolimskie 3
00-495 Warszawa

Osoba upowazniona do kontaktéw:
Sylwia Wyslowska-Ossowska

swyslowskaossowska@mnw.art.pl

ZAPYTANIE O WYCENE ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoéwienia jest przeprowadzenie dzialan informacyjno-
promocyjnych w ramach projektu: Hereditas. Digitalizacja i udostepnianie
zbioré6w Muzeum Narodowego w Warszawie realizowanego z
dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach
dzialania 2.3 ,,Cyfrowa dostepnos¢ i uzytecznoéé¢ informacji sektora
publicznego”, poddzialanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostepnienie zasobow
kultury”.

i Zamawiajacy, zaprasza Wykonawce do wyceny zamowienia szczegbtowo
okreslonego w zalgczniku nr 1 do zapytania o wycene zamdwienia.

2. Planowany termin realizacji zamowienia — pierwsze dwa kwartaly 2023 r.

3. Zamawiajacy jest podmiotem zobowigzanym do stosowania ustawy z dnia 11

wrzes$nia 2019 r. — Prawo zamoéwien publicznych (t.j. Dz. U. z 2021 1., poz.
1129) zwanej dalej ,,ustawg Pzp”.

4. Niniejsze zapytanie ma na celu pozyskanie informacji od rynku wykonawcéw
prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza w przedmiocie zamodwienia, w celu
prawidlowej i nalezytej wyceny warto$ci szacunkowej zamdwienia.

5. Niniejsze zapytanie nie jest zaproszeniem do zlozenia oferty w rozumieniu
ustawy Pzp ani w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

6. Wyceny prosze dokonaé w PLN, z dokladnoscia do dwdch miejsc po przecinku w
na formularzu cenowym stanowigcym zalacznik nr 2 do niniejszego zapytania o
wycene.

7. Prosze poda¢ wartosé netto, stawke podatku VAT i cene brutto dla catoéci ustugi.

8. Wycene prosze przesla¢ w terminie do dnia 22 sierpnia 2022 r. do godz.:

10:00 w formie:- e-mail na adres: swyslowskaossowska@mnw.art.pl

Dotyczy projektu pn. ,Hereditas. Digitalizacja i udostepnianie zbioréw Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dziatania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnos¢ i uzytecznos¢ informacji sektora publicznego”, poddziatanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostepnienie zasobow
kultury”.
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Zatacznik nr 2

Lp. Cena netto

Stawka
podatku
VAT

Cena brutto

1 | Wsparcie w zakresie ptatnej promocji w
mediach spotecznosciowych

2 | Reklama w Internecie

3 | Wykupienie modutéw reklamowych w
prasie branzowej

4 | Produkcja wideo

5 | Dystrybucja spotu wideo

6 | Dystrybucja zbiorow MNW w bankach
zdje¢ i wspotpraca z influencerami

SUMA

Data i podpis

Dotyczy projektu pn. ,,HEREDITAS. Digitalizacja i udostepnienie zbioréw Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dziatania 2.3 ,Cyfrowa
dostepnosd¢ i uzytecznosé informacji sektora publicznego”, poddziatanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostepnienie zasobdéw

kultury”.
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Zatacznik nr 1

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych w
ramach projektu: Hereditas. Digitalizacja i udostepnianie zbioréw Muzeum Narodowego w
Warszawie realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w
ramach dziatania 2.3 ,Cyfrowa dostepnos$¢ i uzytecznos¢ informacji sektora publicznego”,
poddziatanie 2.3.2 ,Cyfrowe udostepnienie zasobow kultury”.

Dzialania okreslone powyzej beda obejmowagé:

- wsparcie ptatnej promocji w wybranych mediach spotecznosciowych MNW

- produkcje wideo i dystrybucje spotu

- projekty graficzne (kampania banerowa)

- zakup mediow, w tym rekiamy w prasie branzowej i na portalach internetowych
- wspotprace z bankami zdje¢ i ew. influencerami

e Wszystkie czynnosci zwigzane z planowaniem, przygotowaniem i egzekucjg dziatan,
Wykonawca bedzie realizowat w porozumieniu, za akceptacjg i wg wytycznych
Zamawiajgcego;

e Dziatania bedg realizowane zgodnie z Harmonogramem promoc;ji okreslonym w
niniejszym OPZ;

e Wszystkie projekty oraz poszczegdlne etapy produkcji wideo muszg zostaé
zaakceptowane przez Zamawiajgcego; Zaméwienie przewiduje 3 rundy korekt. Za
poprawki nie uznaje sie oczywistych bteddéw w realizacji ww. wymogéw;

e Wszelkie zmiany w zatozeniach projektu muszg by¢ potwierdzane drogg pisemna
obustronnie (mailowo) przy czym kazda ze Stron (Wykonawca i Zamawiajacy) jest
zobowigzana potwierdza¢ zwrotnie odbiér wiadomosci oraz akceptacje zmiany;

o Wszystkie zamowienia bedg wymagaly pisemnego potwierdzenia Zamawiajgcego w :
formie protokotu odbioru; ‘

e \Wszystkie dziatania zwigzane z zakupem mediéw zostang potwierdzone stosowna
dokumentacjg fotograficzng lub dokumentacjg w postaci zrzutéw ekranu, preferowane
raporty dostarczone przez mediodawcow.

Realizacja przedmiotu zamowienia obejmujaca projekty graficzne i produkcje wideo
musi by¢ zgodna z zasadami/wytycznymi okreslonymi w szczegélnosci w
wymienionych nizej dokumentach:

Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programdw operacyjnych polityki spdjnosci na lata
2014-2020 w zakresie informacji i promoc;ji:
https://www.gov.pl/web/cppc/dokumenty-do-pobrania
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
whnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-
promociji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Ksiega identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programéw polityki
spojnosci na lata 2014-2020:
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realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dziatania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnosé i uzyteczno$é informacji sektora publicznego”, poddziatanie 2.3.2 ,,Cyfrowe udostepnienie zasobdw

kultury”.

Stronalz5


https://www.gov.pl/web/cppc/dokumentv-do-pobrania
https://www.funduszeeuropeiskie.qov.pl/stronv/o-funduszach/dokumentv/podrecznik-

Fundusze " Rzeczpospolita Muzeum Narodowe Unia Europejska
Europejskie Polska wW: ic Europejski Fundusz
Polska Cyfrowa - arszawl Rozwoju Regionalnego

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/49391/Ksiega Identyfikacji Wizualnej 2014-
2020 2017.pdf

Ksiega identyfikacji wizualnej znaku Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego (projekt
wspotfinansowany z Funduszy Europejskich i MKiDN):
https.//www.gov.pl/web/kultura/logotypy

Zasady promocji i oznakowania projektow:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocja/zasady-promocji-i-
oznakowania-projektow-1/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-wersja-aktualna-od-1-
stycznia-2018-roku/

Podrecznik identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego w Warszawie:
http://www.mnw.art.pl/o-muzeum/materialy-do-pobrania/

Przedmiot zamoéwienia zostat podzielony na czesci. Wykonawca moze przedstawic¢ oferte na
jedng, kilka lub wszystkie czesci zaméwienia.

Czesc¢ 1: Wsparcie w zakresie pltatnej promocji w mediach spotecznosciowych

Wsparcie w zakresie ptatnej promocji spotéw wideo opisanych szerzej w czesci 4 przedmiotu
zamoéwienia w mediach spotecznos$ciowych - na profilach MNW na FB, |G i na YT z podziatem
na dedykowane grupy odbiorcéw: 1) srodowisko akademickie, dydaktycy, naukowcy; 2)
uczniowie; studenci 3) mito$nicy sztuki; 4) pracownicy sektora kreatywnego.

Przedmiotem tej czesci zamdwienia jest obstuga postéw sponsorowanych/materiatow
promowanych w wymienionych kanatach social media MNW.

Kampania w mediach spoteczno$ciowych zostanie przeprowadzona w drugim kwartale 2023
roku.

Media spotecznosciowe MNW — prognozowana liczba obserwujgcych do korica 2022 r.
Facebook: 120 000

Instagram: 70 000

TikTok: 50 000

YouTube: 8 000

LinkedIn: 2 000

Twitter: 20 000

Spotify: 3 000

Czesc 2: Reklama w Internecie

Ta cze$¢ zamowienia uwzglednia:

- przygotowanie kreacji i przeprowadzenie odstonowej kampanii banerowej na portalach
branzowych; minimalna liczba odston: 1,5 min.

Przyktadowe portale: interaktywnie.com, nowymarketing.pl, muzealnictwo.com

Dotyczy projektu pn. ,Hereditas. Digitalizacja i udostepnianie zbioréw Muzeum Narodowego w Warszawie”
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- przeprowadzenie kampanii Audience Targeting — reklama profilowana pod konkretne grupy
odbiorcédw w serwisach spotecznosciowych Facebook i Instagram oraz na zasadzie linkéw
Adwords, wyswietlana osobom o profilu zainteresowan ,Kultura i sztuka”,

Kreacje graficzne do przygotowania wraz z weryfikacjg ich czytelnosci po publikacji w
docelowym kontekscie (obowigzkowy zestaw logotypow — formaty, ktdre bedg realizowane,
muszg byc¢ tak dobrane, by znaki towarowe zachowaty minimalng wielko$¢).

Minimalna liczba kreacji: 2.

Czesc¢ 3. Wykupienie modutow reklamowych w prasie branzowej (zwigzanej z tematykg
muzealnictwa), w tytutach takich jak ,Spotkania z zabytkami”, ,Moéwig wieki”, ,Focus Historia”,
,Newsweek Historia”.

Kreacje do przygotowania wraz z weryfikacja ich czytelnosci po publikacji w docelowym
kontekscie (obowigzkowy zestaw logotypow — formaty, ktére bedg realizowane, muszg byc¢ tak
dobrane, by znaki towarowe zachowaty minimalng wielkos$¢).

Minimalna liczba kreacji / modutéw reklamowych: 3.

Czesc¢ 4. Produkcja wideo

Realizacja materiatow filmowych o charakterze promocyjno-informacyjnym majgcych na celu
zachecenie do poznawania zbioréw cyfrowych MNW udostepnionych w ramach serwisu
Cyfrowe MNW, wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do dzieta oraz prawa
zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do dziefa, a takze udzielenia zgody na wytaczne
wykonywanie praw zaleznych do dzieta, w tym:

1) Realizacja spotu promocyjnego w technice wideo i/lub animacji komputerowej,
odwotujgcego sie do highlightéw kolekcji MNW (wskazanych przez Muzeum i oméwionych z
Wykonawca), z muzyka, lektorem i udzwiekowieniem, o docelowej diugosci od 1 do 2 min.
wraz ze skrotem do 15 sek. przygotowanym zgodnie ze specyfikacjg rozpisang w czesci 5.
(dystrybucja spotu wideo), w formie lekkiej, dowcipnej i atrakcyjnej wizualnie, na podstawie
scenariusza wypracowanego wspolnie z MNW na bazie listy najwazniejszych dziet i
zwigzanych z nimi ciekawostek, z ktérych utozona bytaby narracja i z ktérych wywodzitby sie
pomysty na poszczegodlne elementy animacji, w oparciu o niniejsze referencje:

Rijks Museum (przede wszystkim w aspekcie tresci — to rodzaj narracji i przestanie, ktére
chcielibySmy przekazaé réwniez naszej grupie docelowsj):
https://www.youtube.com/watch?v=IX5PYEkFr8o

Rijks Museum (w aspekcie formalno-estetycznym, estetyka przywodzgca na mysl filmy Monty
Pythona réwniez mogtaby by¢ punktem wyjscia:)
https://www.youtube.com/watch?v=ZIcQQUD30s4

Museum of Modern Art (w aspekcie formalno-estetycznym, lekka, popularno-naukowa
narracja):
https://www.youtube.com/watch?v=NICodKeadp0

Dotyczy projektu pn. ,Hereditas. Digitalizacja i udostepnianie zbioréw Muzeum Narodowego w Warszawie”
realizowanego z dofinansowaniem z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa w ramach dziatania 2.3 ,,Cyfrowa
dostepnosé i uzytecznos¢ informacji sektora publicznego”, poddziatanie 2.3.2 ,Cyfrowe udostepnienie zasobéw
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2) Realizacja filmu dokumentalnego nt. digitalizacji zabytkow w Muzeum Narodowym w
Warszawie, z udziatem ekspertéw zaangazowanych w proces po stronie MNW, z muzyka,
by¢é moze takze lektorem, o docelowej dtugosci od 3-5 min., w formie atrakcyjnej wizualnie, z
uwzglednieniem wybranych lokalizacji, w ktérych digitalizowane sg zabytki ze zbioréw MNW,
na podstawie scenariusza wypracowanego wspdlnie z Muzeum na bazie ciekawostek o
dzietach, w oparciu o niniejsze referencje:

Muzeum Narodowe w Warszawie (w sensie narracyjnym i estetycznym, bo w zatozeniu film
dokumentalny o digitalizacji powinien by¢ znacznie krotszy)
https://www.youtube.com/watch?v=aaO4IFHOwoM

Wszystkie realizacje - zaréwno spot promocyjny odnoszacy sie do catego portalu, jak i film
dokumentalny opowiadajgcy o procesie digitalizacji - powinny mie¢ wspélng identyfikacje
graficzna, a w przypadku dtuzszych form by¢ moze takze intro i outro, by mogty funkcjonowaé
jako catosé.

Prosze o przygotowanie wyceny widetkowej z podziatem na kwoty odpowiadajace kosztom
realizacji opisanej w punkcie 1. i w punkcie 2.

Czes¢ 5. Dystrybucja spotu wideo
Na te cze$¢ zamowienia sktadac sie beda:
1) kampania na ekranach LCD w pociggach (PKP Intercity)
Emisja materiatu reklamowego - na ekranach zamieszczonych w pociggach PKP IC
typu EIP — Pendolino, wg specyfikacji technicznej:

a) rozdzielczos¢: 1680x944,

b) w formacie mp4 lub avi (preferowane pliki mp4), dzwiek: brak.
c) dtugos¢ spotu: 15 sekund,

d) liczba wyswietler: min. 4/godzine (srednio 12/trase)

e) liczba ekrandéw w 1 pociagu: 62 szt.,

f) liczba pociggdw: min 16 pociggow/1 dzien

g) liczba kampanii do wykorzystania w ramach umowy: 4

h) liczba dni emisji na 1 kampanig: 15 dni

Start kampanii nastapi nie pdzniej niz w lipcu 2023 roku. Zaleznie od mozliwosci oferowanych
przez operatora no$nikéw, kampania pojawi sie na nosnikach nie pézniej niz w lipcu 2023
roku, potrwa co najmniej 15 dni i zakonhczy sie przed 31 lipca 2023 roku.

2) Dystrybucja spotu wideo: kina studyjne

Ogodlnopolska kampania w kinach studyjnych, czas trwania kampanii co najmniej 7 dni, ilo§¢
emisji zapewniajgca odbior 60-sekundowego spotu przez co najmniej 60 tys. widzdw.
Zamowienie uwzglednia takze przygotowanie paczki DCP jezeli operator bedzie tego
wymagat.

Emisja kampanii rozpocznie sie |l kwartale 2023 roku i potrwa co najmniej 7 dni, do momentu
realizacji widowni.
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Czesc¢ 6. Dystrybucja zbiorow MNW w bankach zdje¢ i wspéipraca z influencerami
Celem tej czesci zamowienia jest zbudowanie swiadomosci marki Cyfrowego MNW wsrod
uzytkownikow internetu z grupy docelowej okreslanej jako pracownicy sektora kreatywnego.
Wykonawca przekaze wybranym wspolnie z Zamawiajgcym bezptatnym bankom zdje¢ pewien
zaso6b wizerunkoéw cyfrowych do bezptatnego wykorzystania przez ich uzytkownikéw (10-20
plikéw) — tak, by czuli sie zacheceni, by wracac po wiecej do zrddta, tj. serwisu Cyfrowego
MNW.

Przyktadowe bezptatne banki zdje¢: https://www.pexels.com/pl-pl/, https://pixabay.com

Dodatkowo Wykonawca nawigze wspotprace z wybranymi wspélnie z Zamawiajgcym
influencerami / viogerami / autorami tekstow o tematyce marketingowej w celu przekazania
grupom docelowym prowadzonych przez nich kanatdéw informacji o0 mozliwosciach
oferowanych przez Cyfrowe MNW.

Przykiadowe kanaty YT i blogi poswiecone (m.in.) nowoczesnym narzedziom marketingowym:
https://klosinski.net/, https://hatalska.com/

Przewidywany termin wykonania ustugi to pierwsze dwa kwartaly 2023 roku.

Dopuszcza sie mozliwos¢ przesuniecia terminu realizacji ustugi wymienionego w niniejszym
pytaniu o szacunek w przypadku zmiany harmonogramu realizacji projektu.
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