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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA – załącznik nr 1 do SIWZ


Przedmiotem zamówienia jest przeprowadzenie działań informacyjnych i promocyjnych dla projektu „Rearanżacja stałej ekspozycji Galerii Sztuki Starożytnej Muzeum Narodowego w Warszawie” współfinansowanego w ramach działania 8.1 VIII Osi Priorytetowej Ochrona dziedzictwa kulturowego 
i rozwój zasobów kultury PROGRAMU OPERACYJNEGO INFRASTRUKTURA I ŚRODOWISKO 2014─2020.

Działania określone powyżej obejmować będą:
1. Produkcję poligraficzną i produkcję materiałów trwałych, produkcję video i radio;
1. Zakup mediów, w tym outdoor, prasa, radio, internet.


· Wszystkie czynności związane z przygotowaniem, planowaniem i egzekucją działań, Wykonawca będzie realizował w porozumieniu, za akceptacją i wg wytycznych Zamawiającego.
· Działania będą realizowane zgodnie z Harmonogramem promocji.
· Wszelkie zmiany w założeniach projektu będą potwierdzane obustronnie mailowo, przy czym każda ze stron (Wykonawca i Zamawiający) zobowiązana jest potwierdzać zwrotnie odbiór wiadomości.
· Wszystkie określone przedmiotem zamówienia działania będą wymagały pisemnego potwierdzenia  przez Zamawiającego w formie protokołu odbioru.
· Wszystkie działania związane z zakupem mediów zostaną potwierdzone stosowną dokumentacją fotograficzną lub w formie printscreen-ów; preferowane raporty przygotowane przez mediodawców. W wypadku kampanii radiowej potwierdzeniem będzie plan emisji.

Realizacja przedmiotu zamówienia obejmująca zaprojektowanie i produkcję musi być zgodna  
z zasadami / wytycznymi, określonymi w szczególności w następujących dokumentach:
· Strategii komunikacji Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko na lata 2014-2020; https://www.pois.gov.pl/media/5870/SK_POIiS_2014_2020_02072015.pdf 
· Strategii komunikacji polityki spójności na lata 2014-2020; https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/5832/Strategia_komunikacji_PS_2014_2020_30_06_2015.pdf 
· Księgi Identyfikacji Wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znaków programów polityki spójności na lata 2014-2020; http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/31133/KIW_2014-2020Grudzien2016.pdf 
· Podręcznika wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 2014-2020 
w zakresie informacji i promocji; http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji/ 
· Identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego w Warszawie; http://www.mnw.art.pl/download/gfx/muzeumnarodowe/pl/defaultstronaopisowa/439/2/1/mnw_ci_manual.pdf 

Przedmiot zamówienia został podzielony na części. Wykonawca może złożyć ofertę na jedno, kilka lub wszystkie części przedmiotu zamówienia. 

Reklama – ekspozycja i emisja reklam na nośnikach outdoorowych 

Część I
0. Reklama zewnętrzna – ekspozycja na 130 wiatach przystankowych (nośnikach typu citylight) wraz z drukiem 130 plakatów reklamowych.

Wykonawca zapewnia:
·  Ekspozycję w 6 polskich miastach: Warszawa – 45 nośników, Kraków – 20 nośników, Gdańsk – 15 nośników, Wrocław – 20 nośników, Katowice – 20 nośników, Poznań – 10 nośników. 
· Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r. 
· Wydruk plakatów zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
· Montaż na nośnikach typu citylight i demontaż plakatów po zakończeniu kampanii.
· Ekspozycję przez okres trwania kampanii na wskazanych nośnikach typu citylight w wiatach przystankowych tramwajowych lub autobusowych w ścisłym centrum miast. 

Część II
0. Reklama zewnętrzna – ekspozycja reklamy drukowanej na 12 nośnikach w Metrze 
Warszawskim wraz z drukiem 

Wykonawca zapewnia:
· Ekspozycję 12 plakatów do nośników: Metro 6 CP lub CS  + 6 wielkoformatowe MK (stacje: Centrum, Politechnika, Pl. Bankowy, Pl. Wilsona, Wierzbno)
· Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r. 
· Wydruk plakatów zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
· Montaż na nośnikach typu CP lub CS + 6 wielkoformatowych MK i demontaż plakatów po zakończeniu kampanii.
· Ekspozycję przez okres trwania kampanii na wskazanych nośnikach typu CP lub CS + 6 wielkoformatowych MK w Metrze Warszawskim na stacjach: Centrum, Politechnika, Pl. Bankowy, Pl. Wilsona, Wierzbno. 


Część III

1. Reklama zewnętrzna –ekspozycja plakatów reklamowych na 18 nośnikach na dworcach w  5 miastach w Polsce: 

Wykonawca zapewnia:
· Ekspozycję 18 plakatów na nośnikach na dworcach w miastach: Dworzec Centralny w Warszawie – 6 nośników, Dworzec Łódź Fabryczna – 3 nośniki, Dworzec Kraków Główny – 3 nośniki, Dworzec Wrocław Główny – 3 nośniki , Dworzec Katowice Główny – 3 nośniki. 
· Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r. 
· Wydruk plakatów zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
· Montaż na nośnikach i demontaż plakatów po zakończeniu kampanii.
· Ekspozycję przez okres trwania kampanii na nośnikach we wskazanych lokalizacjach. 


3.1 Reklama zewnętrzna – emisja spotu reklamowego na 3 ekranach multimedialnych w przejściu podziemnym Metro Świętokrzyska

Wykonawca zapewnia:
• Emisję spotu na 3 ekranach multimedialnych: w przejściu podziemnym Metro Świętokrzyska
• Termin ekspozycji: dwa ostatnie tygodnie listopada oraz pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r. 
• Emisję spotu zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
• Emisję przez okres trwania kampanii na nośnikach we wskazanej lokalizacji. 

3.2 Reklama zewnętrzna - ekspozycja reklamy drukowanej na lotnisku Warszawa-Modlin 4 nośniki 
CLP  

Wykonawca zapewnia:
• Ekspozycję 9 plakatów na nośnikach na lotnisku Warszawa-Modlin (hala odbioru bagażu i hala przylotów) 
• Termin ekspozycji: pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r. 
• Wydruk plakatów zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
• Montaż na nośnikach i demontaż plakatów po zakończeniu kampanii.
• Ekspozycję przez okres trwania kampanii na nośnikach we wskazanej lokalizacji.


Część IV
1. Reklama zewnętrzna – emisja spotu reklamowego w wagonach Kolei Mazowieckich na trasach podmiejskich, podwarszawskich
 (monitory LCD/15 sek.; 127 pojazdów, ilość nośników: 1145, 1800000 emisji/w ciągu 30 dni)

Wykonawca zapewnia:
• Emisję spotu na monitorach LCD: długość spotów: 15 sek.; ilość jednostek: 127 pojazdów; ilość nośników: 1145, ilość emisji min.: 1 800000 w ciągu 30 dni. 
• Termin ekspozycji: dwa ostatnie tygodnie listopada oraz pierwsze dwa tygodnie grudnia 2020 r. 
• Emisję spotu zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
• Emisję przez okres trwania kampanii na nośnikach w 127 pojazdach na trasach podmiejskich,   podwarszawskich.





 
Część V
5. Reklama zewnętrzna – ekspozycja reklamy drukowanej na 9 nośnikach na lotnisku im. F. Chopina w Warszawie. 

Wykonawca zapewnia:
• Ekspozycję 9 plakatów na nośnikach na lotnisku im. F. Chopina w Warszawie (przyloty - na zewnątrz i wewnątrz terminala)
• Termin ekspozycji: dwa pierwsze tygodnie grudnia 2020 r.
• Wydruk plakatów zgodnie z projektem graficznym Zamawiającego. 
• Montaż na nośnikach i demontaż plakatów po zakończeniu kampanii.
• Ekspozycję przez okres trwania kampanii na nośnikach we wskazanej lokalizacji.
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Dotyczy projektu pn. „Rearanżacja stałej ekspozycji Galerii Sztuki Starożytnej Muzeum Narodowego w Warszawie” współfinansowanego ze środków w ramach Działania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwój zasobów kultury VIII oś priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwój zasobów kultury  Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko 2014-2020 (POIiŚ).
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