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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA


Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie działań informacyjnych i promocyjnych dla projektu „Rearanżacja stałej ekspozycji Galerii Sztuki Starożytnej Muzeum Narodowego w Warszawie” współfinansowanego w ramach działania 8.1 VIII Osi Priorytetowej Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwój zasobów kultury PROGRAMU OPERACYJNEGO INFRASTRUKTURA I ŚRODOWISKO 2014─2020.

Działania określone powyżej obejmować będą:
1. Wykonanie projektów graficznych i DTP;
1. Produkcję poligraficzną i produkcję materiałów trwałych, produkcję video i radio;
1. Zakup mediów, w tym outdoor, prasa, radio, internet.

· Wszystkie projekty graficzne i DTP oraz poszczególne etapy produkcji video i radio muszą zostać zaakceptowane przez Zamawiającego. Zamówienie uwzględnia trzy rundy korekt. Za poprawki nie uznaje się oczywistych błędów w realizacji ww. wymogów.
· Wszystkie czynności związane z przygotowaniem, planowaniem i egzekucją działań, Wykonawca będzie realizował w porozumieniu, za akceptacją i wg wytycznych Zamawiającego.
· Działania będą realizowane zgodnie z Harmonogramem Projektu.
· Wszelkie zmiany w założeniach projektu będą potwierdzane obustronnie mailowo, przy czym każda ze stron (Wykonawca i Zamawiający) zobowiązana jest potwierdzać zwrotnie odbiór wiadomości.
· Wszystkie określone przedmiotem zamówienia działania będą wymagały pisemnego potwierdzenia  przez Zamawiającego w formie protokołu odbioru.
· [bookmark: _GoBack]Wszystkie działania związane z zakupem mediów zostaną potwierdzone stosowną dokumentacją fotograficzną lub w formie printscreen-ów; preferowane raporty przygotowane przez mediodawców. W wypadku kampanii radiowej potwierdzeniem będzie plan emisji.

Realizacja przedmiotu zamówienia obejmująca zaprojektowanie i produkcję musi być zgodna  z zasadami / wytycznymi, określonymi w szczególności w następujących dokumentach:
· Strategii komunikacji Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko na lata 2014-2020; https://www.pois.gov.pl/media/5870/SK_POIiS_2014_2020_02072015.pdf 
· Strategii komunikacji polityki spójności na lata 2014-2020; https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/5832/Strategia_komunikacji_PS_2014_2020_30_06_2015.pdf 
· Księgi Identyfikacji Wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znaków programów polityki spójności na lata 2014-2020; http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/31133/KIW_2014-2020Grudzien2016.pdf 
· Podręcznika wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 2014-2020 
w zakresie informacji i promocji; http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji/ 
· Identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego w Warszawie; http://www.mnw.art.pl/download/gfx/muzeumnarodowe/pl/defaultstronaopisowa/439/2/1/mnw_ci_manual.pdf 



Wykonanie projektów graficznych i DTP

1.     Wykonanie projektów graficznych i DTP
0. Ilość projektów do wykonania: 34
0. 3 plakaty do umieszczenia w systemie cityscroll na ogrodzeniu MNW o wymiarach 118,5 x 175 cm + sticker 3,5 x 1,5 cm z folii metalowej umieszczony po prawej stronie w połowie wysokości, po obu stronach plakatu oraz mocowanie umożliwiające wpięcie plakatów;
0. 1 proporzec nad wejście główne MNW, 2,5x7m, siatka mesh, tunele 30 cm (góra, dół), brak oczkowania, montaż po stronie Zamawiającego;
0. 2 plakaty na wiaty przystankowe autobusowe lub tramwajowe. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 5.1) 
0. 3 plakaty na słupy ogłoszeniowe. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 5.2-3) 
0. 2 plakaty i 2 formaty wielkopowierzchniowe do umieszczenia na nośnikach w metrze. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 5.4) 
0. 3 plakaty do umieszczenia w nośnikach na Lotnisku Chopina. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 6.1) 
0. 2 plakaty do umieszczenia w nośnikach na Lotnisku Modlin. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 5.5) 
0. 1 plakat do umieszczenia w nośnikach na Dworcu Centralnym w Warszawie. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 5.6) 
0. 1 plakat do umieszczenia na nośnikach na Dworcach w Krakowie, Łodzi i Wrocławiu. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 5.7) 
0. 5 layoutów prasowych. Specyfikacja zależna od powierzchni zakupionych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia (pkt 7-8) 
0. 1 naklejka na stelę z informacją o wystawie; naklejka 4+0, 38 x 130 cm;
0. 1 panel ścianki konferencyjnej z informacją o Galerii oraz podmiotach partnerskich; panel 75 x 225 cm, magnetyczne mocowanie do ramy;
0. 1 ulotka informacyjna przygotowana na podstawie treści dostarczonej przez Zamawiającego, ulotka A3 falcowana do A6, 4+4, min. 115g/m2; korekta tekstu po stronie Zamawiającego;
0. 1 zaproszenie na wernisaż A5, 4+4, kreda mat 350g/m2, lakier matowy;
0. 1 plakat B1, 4+0, 170g/m2;
0. 1 tablica informacyjna do wykonania na podłożu metalowym, zgodnie z ww. Podręcznikiem Wnioskodawcy i Beneficjenta;
0. 1 banner animowany 750 x 200 px. do kampanii realizowanej w ramach niniejszego Zamówienia (pkt 12.1) 
0. Projekty i treści należy przekazać Zamawiającemu do akceptacji zgodnie z Harmonogramem projektu.
0. Zamówienie obejmuje przygotowanie projektu i złożenie go do druku (DTP).
0. Zamawiający zastrzega sobie prawo nieznacznych zmian specyfikacji technicznej w ramach poszczególnych pozycji, bez wpływu na cenę ofertową wykonawcy.


Produkcja

1.       Produkcja poligraficzna i produkcja materiałów trwałych
0.  1 proporzec nad wejście główne MNW, 2,5x7m, siatka mesh, tunele 30 cm (góra, dół), brak oczkowania, montaż po stronie Zamawiającego;
0.  1 naklejka na stelę z informacją o wystawie; naklejka 4+0, 38 x 130 cm;
0.  1 panel ścianki konferencyjnej z informacją o Galerii oraz podmiotach partnerskich; panel 75 x 225 cm, magnetyczne mocowanie do ramy;
0.  30 000 ulotek informacyjnych przygotowanych na podstawie treści dostarczonej przez Zamawiającego, ulotka A3 falcowana do A6, 4+4, min. 115g/m2; korekta tekstu po stronie Zamawiającego; zamówienie obejmuje wykonanie i akceptację proofa kolorystycznego;
0.  2 000 zaproszeń na wernisaż A4 falcowane do A5, 4+4, kreda mat 350g/m2, lakier matowy; zamówienie obejmuje wykonanie i akceptację proofa kolorystycznego;
0.  300 plakatów B1, 4+0, 170g/m2
0.  1 tablica informacyjna do wykonania na podłożu metalowym, zgodnie z ww. Podręcznikiem Wnioskodawcy i Beneficjenta;
0.  Dostawa do siedziby Zamawiającego zgodnie z Harmonogramem projektu;
0.  Zamawiający zastrzega sobie prawo nieznacznych zmian specyfikacji technicznej w ramach poszczególnych pozycji, bez wpływu na cenę ofertową wykonawcy;
0.  Specyfikacje poszczególnych pozycji mogą ulec nieznacznym zmianom i zostaną potwierdzone Wykonawcy po udzieleniu Zamówienia.

1. Produkcja materiału video
1. Wykonanie animowanego spotu video minimum 30 sekund. Tryb pracy nad spotem reguluje Harmonogram Projektu. Do każdego etapu produkcji Zamawiający może wnieść do dwóch rund poprawek. Spot musi uwzględniać wytyczne projektowe, identyfikację wizualną Zamawiającego i w sposób czytelny komunikować najważniejsze wartości Projektu;
1. Wykonanie wersji montażowej 15 sekund;
1. Przygotowanie plików emisyjnych w specyfikacjach umożliwiających emisję spotu na nośnikach wynajętych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia, opisane w pkt 3.3.

1. Produkcja materiału radio
2. Wykonanie spotu radiowego minimum 30 sekund. Tryb pracy nad spotem reguluje Harmonogram Projektu. Do każdego etapu produkcji Zamawiający może wnieść do dwóch rund poprawek. Spot musi uwzględniać wytyczne projektowe, identyfikację Zamawiającego i w sposób czytelny komunikować najważniejsze wartości Projektu;
2. Przygotowanie plików emisyjnych w specyfikacjach umożliwiających emisję spotu na nośnikach wynajętych przez Wykonawcę w ramach realizacji niniejszego Zamówienia, opisane w pkt 3.4. 


Zakup mediów

1. Outdoor
3. 15 nośników na wiatach przystankowych i/lub tramwajowych;
3. 10 nośników na słupach reklamowych;
3. 6 nośników na podświetlanych słupach reklamowych;
3. 10 nośników na centralnym odcinku I. linii metra, w tym min. 4 nośniki wielkoformatowe;
3. 4 nośniki na Lotnisku Modlin;
3. 4 nośniki na Dworcu Centralnym w Warszawie;
3. 18 nośników na dworcach kolejowych w Łodzi (Łódź Fabryczna), Krakowie (Kraków Główny) i Wrocławiu (Wrocław Główny), minimum 3 nośniki na miasto;
3. wszystkie składowe tej części zamówienia obejmują wydruk materiałów, plakatowanie, serwisowanie, raportowanie kampanii i utylizację materiałów po zakończeniu działań. Poza pozycjami wskazanymi w opisie lokalizacje reklam dotyczą dzielnicy Śródmieście M. St. Warszawy. Lokalizacje w pojedynczych przypadkach mogą obejmować inne dzielnice, każdorazowo za akceptacją Zamawiającego.

1. Outdoor – Lotnisko Chopina
4. 9 nośników na Lotnisku Chopina, głównie hala przylotów.

1. Reklama prasowa
5. 1 reklama, cała strona wrześniowego (2019 r.) wydania „wSieci Historii”;
5. 1 reklama, cała strona wrześniowego (2019 r.) wydania „National Geographic”;
5. 1 reklama, cała strona wrześniowego (2019 r.) wydania „National Geographic Traveler”;
5. 1 reklama, cała strona wrześniowego (2019 r.) wydania „Newsweek Historia”.

1. Reklama prasowa w dzienniku
6. Reklama w dodatku Co Jest Grane lub Stołecznym do „Gazety Wyborczej”, min. 15 modułów reklamowych w dowolnie wybranym piątkowym wydaniu, w czasie trwania wystawy.

1. Emisja spotu video 
7. Kampania na nośnikach Szybkiej Kolei Miejskiej w Warszawie: czas trwania kampanii 14 dni; ilość emisji w godzinie: minimum 6, min. liczba nośników 300;
7. Kampania na nośnikach w autobusach i tramwajach Zarządu Transportu Miejskiego w Warszawie, 7 dni, ilość emisji w godzinie minimum 3, 12 godzin emisji dziennie;
7. Emisja na wielkopowierzchniowym nośniku multimedialnym na stacji metra Świętokrzyska; minimum 6 wyświetleń na godzinę, kampania 1 miesiąc;
7. Kampania na nośnikach Kolei Mazowieckich, spot 15 sekund, czas trwania kampanii 30 dni, ilość emisji w godzinie minimum 3, min. 100 nośników.

1. Emisja spotu video w kinach
8. Kampania w warszawskich kinach studyjnych, czas trwania kampanii 14 dni, ilość emisji ok. 70 tys. emisji. Ta część zamówienia uwzględnia przygotowanie paczki DCP.

1. Emisja spotu radio
9. Kampania 14 dni w Programie Drugim Polskiego Radia, minimum 1 emisja dziennie;
9. Kampania 14 dni w Programie Trzecim Polskiego Radia, minimum 1 emisja dziennie.

1. Kampania internetowa
10. Kampania odsłonowa Google Display Network oraz Facebook; łączna ilość odsłon: min. 1,5 mln. 
10. Kampania Google Search, min. ilość kliknięć: 1 tys.




Dotyczy projektu pn. „Rearanżacja stałej ekspozycji Galerii Sztuki Starożytnej Muzeum Narodowego w Warszawie” współfinansowanego ze środków w ramach Działania 8.1. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwój zasobów kultury VIII oś priorytetowa Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwój zasobów kultury  Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko 2014-2020 (POIiŚ).
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